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Mitteilungen[Communications 
Erstmalige Preisverleihungen der Helmut Horten Stiftung 

Unter dem Vorsitz von Prof. Dr. Georg Martz hat das Preisko- 
mitee der Helmut Horten Stiftung die Preistrfiger ftir den Helmut 
Horten FSrderpreis und den Helmut Horten Forschungspreis 
bestimmt. 
Der Helmut Horten F6rderpreis wird PD Dr. Martin Spiess, 
Projektleiter am Biozentrum der Universitgt Basel, zugespro- 
chen. Dem 1955 geborenen Wissenschaftler, der unter 31 Anwfir- 
tern ausgewfihlt wurde, wird mit dem Preis erm6glicht, seine 
wissenschaftlichen Arbeiten fiber die Biochemie yon Zellmemr 
branen fortzusetzen und zu vertiefen. Der FSrderpreis umfasst 
w~ihrend ffinf Jahren j/ihrliche Forschungsbeitrfige von SFr. 
400000,- sowie einen einmaligen Betrag yon SFr. 50000.- zur 
freien Verfiigung des Preistr/igers. 
Mit dem Helmut Horten Forschungspreis werden die beiden 
englischen Wissenschaftler Sir Richard Doll und Dr. Richard 
Peto ausgezeichnet. Sie erhalten den Betrag yon 1 Million 
Schweizer Franken in Anerkennung ihrer herausragenden wis- 
senschaftlichen Leistungen auf den Gebieten der theoretischen 
und der angewandten medizinischen Statistik, mit denen sie in 
der Gesundheitsvorsorge und der Behandlung chronischer 
Krankheiten, insbesondere bei der Bekfimpfung yon Krebs- und 
Herzkrankheiten, bahnbrechende Ergebnisse erzielt haben. 
Die Preisverleihungen finden am 29. November 1991 im Kon- 
gresszentrum in Lugano start. 
Beide Preise werden - vorl/iufig alle zwei Jahre - in Erinnerung 
an den 1987 verstorbenen Helmut Horten verliehen. Helmut 
Horten ist der Griinder des gleichnamigen Warenhauskonzerns 
in der Bundesrepublik Deutschland. Nach seinem Rfickzug aus 
dem wirtschafttichen Leben und der ~)bersiedlung nach Croglio 
im Kanton Tessin grtindete er die Stiftung ,,Villalta", die nach 
seinem Ableben in ,,Helmut Horten Stiftung" umbenannt wur- 
de. Das Stiftungskapital belS.uft sich derzeit auf 60 Millionen 
Schweizer Franken. 
Die Stiftung ,,bezweckt die FSrderung des Gesundheitswesens 
durch Zuwendungen an medizinische Forschungsstfitten, Spit~i- 
ler und sonstige Institutionen der Krankenpflege sowie an 
Personen, die im medizinischen Sinne bedtirftig sind. Unterstfitzt 
werden k6nnen aUe Massnahmen, die die Gesundheit des 
Menschen schfitzen wollen". Bisher waren die Aktivit/iten der 
Stiftung haupts/ichlich auf den Kanton Tessin ausgerichtet. 

Prise de position de l'Association tabagisme sur le contreprojet 
indirect du Conseil f~d~ral relatif aux initiatives jumel~es 

L'Association tabagisme salue le contre-projet indirect du 
Conseil f6d6ral relatif aux initiatives jumel6es. Les graves 
dommages pour la sant6 que peuvent causer l'alcool et le tabac 
justifient une interdiction de la publicit6 pour ces produits. Ceci 
n 'a  rien ~ voir avec une prescription de comportement pour la 
population. II s'av+re que la publicit6 pour un produit pouvant 
engendrer une d6pendance cr~e un climat favorisant sa consom- 
mation. Faire comme si sa consommation ~tait inoffensive 
sabote toute campagne de pr6vention. Permettre la publicit6 
pour le tabac et les boissons alcoolis6es signifie ainsi soutenir la 
thbse de l'inoffensivit6 de ces produits. L'information aux 
consomateurs combien lou6e par les producteurs n 'y trouve 
gu6re place. 
L'AT regrette que quelques souhaits importants 6mis par les 
initiateurs n'aient pas 6t6 suffisamment pris en consid6ration ou 
soient m6me rest6s sans r6ponse dans le contre-projet indirect du 
Conseil f~d6ral et maintient de principe, pour cette raison, les 
requites formul6es dans les intitiatives jumel6es. I1 manque ainsi 
une alternative au <<pourcentage tabac>~ r6clam6 qui pourrait atre 
utilis6 pour la pr6vention des maladies dues au tabac. Bien que la 
consommation de tabac soit le probl6me de santa No. I en Suisse, 
la Conf6d6ration d6pense peu pour sa pr6vention. L'AT r6clame 
une interdiction g6n6rale de la publicit6 pour le tabac et les 
boissions alcoolis6es. Sa position est la m6me en ce qui concerne 
le parrainage. Le nom de la firme qui parraine ne devrait pouvoir 
~tre cit6 que si la marque n'est pas identique avec le nom de la 
soci6t& 
L'AT r6clame une autre restriction sur la publicit6 aux points de 
vente. Le <<point de vente~> dolt atre clairement d6fini et se limiter 
au rayon correspondant. De marne FAT r@te l'exception 
retenue dans le contre-projet indirect permettant la publicit6 
dans les prospectus en raison de la protection des mineurs. 
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